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Figura 1. Site: patentecanvas.com.

Inspirado no conhecido e renomado “canvas” do livro Business ModelCanvas, de Alexander Osterwalder e Yves Pigneur, 
o Patente Canvas é uma ferramenta para auxiliar no planejamento e criação de patentes inovadoras. 
O Patente Canvas aborda os principais pontos que são essenciais para entender e avaliar o potencial de qualquer patente. 
É um mapa visual pré-formatado que contém onze blocos do modelo de negócios de uma patente inovadora. Ele per-
mite relacionar as informações de forma sistêmica, integrada e rápida. A ferramenta é bastante útil para discutir e 
integrar percepções sobre a maneira como a patente gera valor. 
O Patente Canvas pode ser acessado por meio de um e-book disponível no site: <http://www.patentecanvas.com>. 
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Figura 2. E-book Patente Canvas.

Figura 3. Patente Canvas | Versão PC e Mobile.
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Figura 4. Patente Model Canvas.
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